
営業/プランナーの皆さん必見です 

Word DTP＆新規開拓に強いコピーライティング 

 

 

販促ツール内製化

とビジネス編集力を

基本に、関東圏を中

心に全国の取引先 100 社以上の WordDTP（ワードチラシ・資

料作成）、コンテンツ記事や企業理念などの執筆をしている、

新聞 de元気山口編集 La★boの小林マサヤと申します。 

「Officeデータ編集事業」の本格展開に伴い、案内させてい

ただきました。新聞 de 元気の「DTP＆Web 集客術」は、制作

中心の印刷会社や Web 制作会社と異なり、1 枚の基本図を

基に情報を論理的に「見える化」して潜在価値とニーズに

迫る、日本で唯一のオリジナルのビジネスモデルです。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ネットなら3,000 円以下でカラー両面印刷ができる時代 

残された課題は「潜在ニーズに迫るしくみ」を知るだけ！ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

        あなたの思考をそのま 

        ま図にしたものです！ 

日頃、企画やプレゼン、キャッチコピーなど、

誰でも様々な場面で思考を繰り返していま

す。 論理的思考、批判的思考、仮説思考、

そして客観的な視点と言われる思考方法

です。プランナーに不可欠のスキルです。 

実は、その思考プロセスをそのまま見える

化して表現したのが「右図」です。新聞 de

元気の情報論は、 情報を見える化するこ

とで、問題点や解決策を論理的に整理する

ことをめざしています。 

出来事と結果に注目しま 

す。販促イベントを企画 

する際、一般的には・・・ 

つづきはこちら 

http://henshubito.net/kihonzu.html 

 

 

http://henshubito.net/ へんしゅうびとねっと 

DTP&Web 

少予算で安定した販促スタイル！ 

集客・DM 戦略はお任せください。 

日々膨大な情報を目にするなかで、ふと次の深堀り情報を見てみ

たくなることはありませんか？ 

この誘導は、戦略的に仕組まれたものです。ポイントはいくつか

ありますが、まずキャッチコピーです。商品名で検索する場合を

除けば、「商品」でも「写真」でも「料金」でもありません。1つ

のコトバが、突然気になり始めてしまうはずです。 

この情報の流れは、インターネット広告などでもよく使われてい

ます。ランディングページもそうだし、ワードプレスを使ったサ

イト構築でも同じです。さらに、手配りの営業用チラシやリーフ

レットにこの手法が応用できます。編集 La★bo の「自我にアプ

ローチするチラシ」の考え方とも関連しています。 

図で見える「企画ポイントと売れるコトバ」 

 

最前線の売れるラ
イティング技術 

官公庁編集講師・専門学校 Web 講座講師も歴任 

新聞 de元気 

情報論の基本図 

Word で制作 
 →PDF 保存 

パソコン１台でできる 


